
 
 
 
 
 
 

Beachten Sie unseren günstigen Früh-und Sammelbucherrabatt 

 
 
 

Termin:  Mittwoch, 18. April 2012  
Zeit:  09:00 - 17:00 Uhr  
Ort:   Kornkraft Naturkost GmbH 
Referent:: E. Hüsers, Prozept 
Kosten:        79,- € (inkl. Tagesverpflegung) 
Ziel: 
Seit einigen Jahren gibt es Bio fast in allen Geschäften zu kaufen. Selbst die Discounter haben die 
gängigen Bio-Produkte in ihrem Sortiment – zu ganz anderen Preisen als im Fachgeschäft. Wie ist 
das möglich fragen sich auch viele Kunden im Fachgeschäft? Ist Bio nicht gleich Bio?  

In diesem Seminar werden die Unterschiede im Anbau und in der Verarbeitung zwischen den Pro-
dukten der Anbauverbände, wie Demeter und Bioland, in Bezug zu Bio-Produkten nach EU-VO-BIO 
erarbeitet. Daraus abgeleitet wird der Frage nachgegangen, was für Auswirkungen diese Unter-
schiede auf die Produktqualität und den Produktpreis haben. Die Zusatzstoffe für die Bio-
Lebensmittelverarbeitung werden vorgestellt und an  Beispielen der Preiseffekt konkretisiert. 
Fachhandelskunden wollen wissen wofür sie mehr zahlen! In diesem Seminar erarbeiten und erfah-
ren Sie die notwendigen Hintergründe und Argumente. 

Inhalt 

� Minimalstandard nach EU Bioverordnung 
� Unterschiede: Verbandsware von Demeter und Bioland, zu EU-VO-Bio-Ware 
� Was für Auswirkungen ergeben sich daraus auf den Produktpreis für Landwirte und 

Verbraucher  
� Bio- Verarbeitung: Wo liegen die Unterschiede? Nach EU-VO sind über 50 Zusatzstof-

fe zugelassen. Bei den Anbauverbänden nur ein kleiner Teil. Im Seminar erhalten sie 
eine Übersicht, warum sie eingesetzt werden und was sie für die Produktqualität be-
deuten 

� Gemeinsames Erarbeiten von Argumenten für das Kundengespräch  
 
 
 

Verbindliche Anmeldung bis zum 14.04.2012 - Bitte zurück an: 04487 / 921- 200 
   

Unternehmen  Name und Anschrift des Teilnehmers 

   

Kundennummer  Anzahl Teilnehmer  

   

Unterschrift  Name und Anschrift des Teilnehmers 

 

Seminareinladung  
 
Bio ist nicht gleich Bio! 
 

Unterschiede EU- und Verbandsbio und die 
Auswirkungen auf den Produktpreis 


