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3x10 Holzwiirfel fiir die Gemiise+Obstkisten, An der 10-von-uns-Regionalitatsaktion konnen alle regio- 2 “
fiir jeden Bio-Bauer 3 Stiick. 6x6 cm mit abgerun- nalen Kornkraft-Kunden des Naturkostfachhandels kostenlos &
deten Kanten, Holz natur gedlt, glatt geschliffen teilnehmen. Die Teilnehmerzahl ist aufgrund des hochwertigen >
Zahlen allseitig eingebrannt. Ausstattungsmaterial pro zwanzig Wochen auf 10 Laden <
10x200 Prospekte mit Beschreibungen der beschrankt. 3
cljo teﬂlnehmen_den BIO'lH"iBefZ'? ds_f obeDren ECke Weitere 10 Laden kommen nach zwanzig Wochen und Auffri- @
urcnnummertert von 1-10, 4-farbiger Bruck, schung des Materials zum Zuge, USW.USW. = - = DL
8-seitig, 7,5cm x 21 cm. . . : . g ’ : i 5 Re Ional Itat
Die Auswahl geschieht prinzipiell nach Eingang der Beteili- 3
Prospekthalter mit 10 Facher, ca 10cm schmal, gungsbestatigung. Also, wer schnell kommt, ist schnell dabei. § N atu rko or O rt
Zac éﬂgﬁgbiﬁd;h I-cli?;zv\r/]:r:(ljj;r:blznge;ﬁ;égenréstm Im Gegenzuge erklart sich der Laden verbindlich bereit, die e
oder an Regale schraubbar 10-von-uns-Regionalitatsaktion in seinem kompletten §

vorgesehen Ablauf durchzufiihren, das Material pflegsam zu
e TR R e e T behandeln und - mit Ausnahme der Drucksachen - nach Ablauf
Banner (knapp 2Meter hoch), FuR als vollstandig an Kornkraft zurtickzugeben.

schwere flache Eisenplatte Die 10-von-uns-Regionalitatsaktion macht natirlich nur
Sinn, wenn wahrend der Aktion die landwirtschaftlichen
Produkte der teilnehmenden Bio-Bauern auch gekauft werden
konnen.(Ausschlusskriterium)

Banner mit Abbildungen der Bio-
bauern “Wer bin ich™. Unzerreibares
Material, ca 35cm breit und 160cm
hoch. Oben und unten ein geteiltes
Rundholz, zwischen dem das Banner
eingeschraubt ist. Ansprechpartnerin fiir die 10-von-uns-Regionalitatsaktion ist:
Sabine Moeller-Schritt,Tel.: 04487-921-0 (9.00-12.00 Uhr)

200 Postiarten “Wer bin ich” Ge- oder das Kornkraft - Fax: ~ 04487-921-200

winnspiel (mit individuellem Aufdruck
des Naturkostladens)

Anweisung fiir den Fachhandel “Wie
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Bitte senden an:

Kornkraft . Am Forst 2 - 26197 Huntlosen- z.Hd. Sabine Moeller-Schritt- Fax 04487-921-200 &3



Liebe Ladnerlnnen,

der 1. mir sehr am Herzen liegende Schritt
im Kornkraft-7-Schritte-Programm
verstarkt die regionalen Aktivitaten im
Bio-Handel.

Die 10-von-uns-Regionalitatsaktion
ist ein exklusiv von Kornkraft mit der
Agentur PLAKATiV-Kirchhatten véllig neu
entwickeltes Instrument. Den Verbrauchern
sollen die hinter den Produkten stehenden
Menschen und deren Mission nahe
gebracht werden.

Im Gegensatz zum konventionellen
Lebensmittelhandel, der bestimmt wird
durch weltweiten Preisdruck einiger
weniger Handelsketten, haben wir die
Mdglichkeit, gegen die anonymen Produk-
te der Supermarkte die Transparenz und
Identitét zu setzen.

Der Bio-Bauer im Laden zum Anfassen

Weil alle Menschen und die Umwelt davon
profitieren, wenn die Bio-Produkte der
Region wieder vor Ort gehandelt und
konsumiert werden, kdnnen wir tiberzeu-
gend den Wert und den Preis der Ware
vermitteln.

Viele Studien beweisen, dass das positiv
besetzte Profil “Aus der Region, fir die
Region™ fur den Naturkostfachhandel
unverzichtbar ist.

10-Biobauern fiir 10-Bioladen

Kornkraft bietet aktuell seinen Kunden die
Teilnahme an dieser regionalen Verkaufs-
forderung kostenfrei an.

Da das Material vorerst auf 10-von-uns
begrenzt ist, kdnnen auch nur 10-von-uns
zeitgleich daran teilnehmen.

Wer zuerst kommt, mahlt zuerst!
Ich wiinsche mit der Aktion viel Erfolg

Euer
Jochen Schritt 1' m

Die

10-von-uns

In den Obst- und Gemuseauslagen,
zwischen den entsprechenden
Produkten, liegen nummerierte Holz-
wairfel.

Am Gemuseregal ist ein Prospekt-
stander mit nummerierten Falt-
blattern unlibersehbar positioniert.

Im Verkaufsraum oder vor dem
Laden steht ein Banner, auf dem fast
lebensgrol ein Bio-Bauer mit Hof-
namen und seiner Nummer abgebil-
det ist. (Die Banner werden durch
Kornkraft turnusmaiig gewechselt).

Der Kunde stoBt beim Obst-/Ge-
musekauf auf die Wiirfel zwischen
den Produkten. Will er mehr
erfahren, zieht er das entsprechende
Prospekt und informiert sich tiber
den Bio-Hof.

-Regionalitatsaktion

Wir wollen mit dieser Aktion den
emotionalen und informativen Zusam-
menhang zwischen Verbrauchern und
Erzeugern dieser Region verdichten.
Gleichzeitig bieten wir dem Fachhand-
ler die Maglichkeit, sich mit der
Herausstellung regionaler Produkte
zu profilieren.

So funktioniert es:

Es werden zeitgleich in 10 Naturkost-
l&den in Niedersachsen 10 Erzeuger
von landwirtschaftlichen Bio-Produkten
visuell und inhaltlich vorgestellt und
in direktem Bezug zu ihren Produkten
gesetzt.

Bei der abschlieBenden Verlosung
hat der Kunde noch einmal Gelegen-
heit, einen der Erzeuger personlich
kennen zu lernen.

Der Bezug zwischen Erzeuger und
Konsument ist hergestellt.

T‘

1. Presse-Event

Einflhrung der “10-von-uns*-Regionalitatsaktion

Die lokale Einfuhrung der Aktion mit der Vorstellung der
regionalen Bio-Lebensmittelerzeuger soll aufmerksam
machen auf das heute funktionierende positive Modell
zur Vermarktung von landwirtschaftlichen Produkten in
der Region.

Wir setzen den global agierenden Monopolstrukturen der
Lebensmittelketten den fiir den Verbraucher transparenten
Weg vom Acker bis zur Ladentheke entgegen.

Der Naturkostfachhandel ist wesentlicher Bestandteil unseres
Regionalmodells. Darum ist der Bio-Laden der richtige Platz,
dies zusammen mit einem der Erzeuger (10-von-uns) nach
auBen zu tragen. Der Presse-Termin wird von Kornkraft
mitorganisiert.

2. Presse-Event

“Wer bin ich ?” Das “10-von-uns’-Preisratsel

Das Preisratsel WER BIN ICH? ist fester Bestandteil der
“10-von-uns*-Regionalitatsaktion.

Das Rétsel basiert auf einem Kinderspiel, bei dem jeder
Teilnehmer einen Zettel mit dem Namen der zu erratenden
Person auf der Stirn tragt. Jeder der Bio-Bauern hat auf dem
Banner diesen Zettel auf der Stirn. Das macht neugierig.

Aufmerksam gemacht durch die Banner, die Wiirfel und die
Prospekte in Ihrem Naturkostladen erfahrt der Kunde, dass
es von den dargestellten Bio-Bauern schdne Produktkérbe
zu gewinnen gibt, wenn er am Preisrétsel teilnimmt.

Der Kunde macht sich schlau (liest wie gewiinscht die
Prospekte!), wirft seine Karte in einen Kasten, die Karten
werden an einem Samstag in Anwesenheit einer der
10-Bio-Bauern verlost, der Prasentkorb wird (iberreicht oder
bleibt zur Abholung im Laden. Die eingeladene Presse bringt
einen Bericht tiber die Aktion, den Bauern und Ihren Laden.

Fertig und gut.
Ein einfaches, wirksames PR-Event.

Der Bezug vom Erzeuger zum Verbraucher ist wieder
einmal hergestellt.




